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ЗАГАЛЬНІ ПОЛОЖЕННЯ
Призначення програми – забезпечити проведення фахової вступної співбесіди при вступі на V курс на ступінь «магістр» і освітньо-кваліфікаційний рівень «спеціаліст» за умови вступу за іншою спеціальністю (напрямом підготовки).

Мета вступної співбесіди полягає у з’ясуванні рівня теоретичних знань і практичних умінь і навичок, необхідних для опанування обов’язкових  і варіативних дисциплін за програмою підготовки магістра або освітньо-кваліфікаційного рівня  спеціаліста.

Програма складається з переліку питань, які відображають окремі аспекти спеціальності та інтегрує знання з кількох дисциплін передбачених програмою підготовки магістрів та спеціалістів за спеціальністю 056 «Міжнародні економічні відносини» спеціалізація «Міжнародна економіка»

Вступник отримує для відповіді аркуш співбесіди, в якому визначені 2 питання з наведеного в програмі переліку.

Співбесіда проводиться в усній формі. Тривалість підготовки абітурієнта до відповіді не повинна перевищувати 30 хвилин.

Вступне випробування у формі співбесіди з кожним абітурієнтом проводять не менше двох членів комісії. 
Під час співбесіди екзаменатори відмічають правильність відповідей в протоколі співбесіди, який по закінченню співбесіди підписується екзаменаторами та вступником. 

Додаткове вступне випробування  проводиться у формі співбесіди за двобальною шкалою (здав/ не здав).
Інформація про результати співбесіди оголошується вступникові в день її проведення.

ПЕРЕЛІК ПИТАНЬ ДО СПІВБЕСІДИ
1) Предмет курсу „Міжнародна економіка”. Міжнародна мікроекономіка. Міжнародна макроекономіка.
2) 
Міжнародний кредит. Основні форми міжнародного кредиту. 

3) Прямі іноземні інвестиції. Чинники прямого іноземного інвестування. 
4) Поняття та причини міжнародної міграції робочої сили.
5) Сутність та форми міжнародного технологічного обміну. 
6) Сутність інтеграційних процесів. Рівні міжнародної економічної інтеграції.
7) СОТ та її роль в регулюванні міжнародної торгівлі товарами.
8) Регулювання валютно-кредитної політики країн. Міжнародний валютний фонд. 
9) Міжнародна торгівля: основні поняття. Специфічні риси міжнародної торгівлі.
10) Основні типи торговельної політики: свобода торгівлі та протекціонізм. 
11) Сутність та  функції мита. Види мит. 

12) Нетарифні методи регулювання міжнародної торгівлі. 
13) Сутність послуг у міжнародній торгівлі. Способи здійснення міжнародних операцій у сфері послуг.
14) Сутність “валюти” та її види. 
15) “Обмінний валютний курс” та його кількість показники.
16) Платіжний баланс і його структура. 
17) Система “золотого стандарту”
18) Бреттон-Вудська валютна система. 
19) Ямайська валютна система. 
20) Міжнародний ринок валют. Суть та види валютного ринку.
21) Міжнародний кредитний ринок: вартість кредиту та зовнішній борг.
22) Типи та форми міжнародного маркетингу. Спільні риси та відмінності внутрішнього та міжнародного маркетингу. 
23) Сегментація світового ринку.
24) Особливості міжнародного маркетингового дослідження. Стадії процесу міжнародного маркетингового дослідження: визначення вимог до інформації, збір даних, аналіз, упровадження.
25) Типи стратегій виходу фірми на зовнішній ринок: експортування, спільне підприємство, пряме інвестування (володіння).
26) Послідовність маркетингових дій в міжнародному ціноутворенні: визначення цілей ціноутворення; формування загальної політики ціноутворення; розробка цінової стратегії; реалізація цінової стратегії; реалізація цінової стратегії та пристосування цін.
27) Характеристика учасників міжнародних каналів розподілення: національний виробник або продавець, національний оптовик, експортер, імпортер, зарубіжний агент або оптовик, зарубіжний роздрібний торговець, зарубіжний споживач.
28) Міжнародний комунікаційний процес: поняття, учасники, схема процесу. 
29) Опосередковані методи міжнародних маркетингових комунікацій: реклама, персональні продажі, стимулювання продажів, зв'язки з громадськістю. 
30) Порівняльна характеристика каналів розповсюдження інформації (телебачення, радіо, газети, журнали, рекламні дошки тощо) в міжнародному маркетингу.
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